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Die Immobilienbranche fur
Biodiversitat gewinnen

Nochrealisieren aus eigenem Antrieb Bauherrennur selten Biodiversitat. Manchmalist
Unkenntnis,wie man Grunflachennaturnah gestaltet, daftir verantwortlich. Immer wieder
mussen Immobilienentwickler zudem erfahren, dass Mieter nur kurz geschnittenen
Nutzrasenals «gepflegt» bewerten. Mit einer geschickten Gesprachsstrategiekdnnten
Gartnerinnenund Gartner unwissende oder kritische Planer und Immobilienfachleute

flr 6kologische Griinflachenmotivieren, sagt dazuKatrin Hauser, Co-Projektleiterin des
Buros Siedlungsnatur. Text und Fotos: Urs Rittimann

Naturnahe Bepflanzungenfir Wohnhauser mit vermieteten
Wohnungen stossenin der Immobilienbranche nach wie vor
auf Skepsis.«Mieter zahlen fir ungemahte Wieseny, lautete
der Titel eines Artikels in einer Gratiszeitung zu einer Liegen-
schaft in der Agglomeration Zirich. Diese hatte neu eine
Wieseerhalten, die nur noch zweimal jahrlich gemahtwurde.
Im Web wiirden sich zahlreicheempdrteLeserkommentarezu
Biodiversitatsflachen finden, sagtKatrin Hauser. Sichmit den
AussagendieserMieter zu befassen,seifir Gartenlandschafts-
bauer besser, als tber die Kritik hinwegzuschauen. «Nur so
kénnen wir uns fir Gesprachemit Leuten aus der Immobi-
lienbranche wappnen.»

Als Mitbegriinderin desBeratungs-und Kommunikations-
biros Siedlungsnatur bringt Katrin Hauser Erfahrungen mit,
wie man im Gesprach mit Liegenschaftsinvestorenund -ver-
waltern diesen Zwiespalt gegenibereiner naturnahen und
vielseitigen Gestaltung auffangen kann. «Wir wollen in diesen
Unternehmen und Organisationen einen Prozessin Gang
setzen,der mehr naturnahe und vernetzte Griinrdume im
Siedlungsgebietschafft.»
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Anleitung zum Perspektivenwechsel

Das Fachwissen,wie mehr Biodiversitat in die Siedlungen ge-
bracht wird, ist vorhanden. Trotzdem tberwiegenim Erschei-
nungsbild vieler Quartiere6deNutzrasenflachen und Mauern
aus Betonbldcken. Die Mitarbeitenden von Siedlungsnatur
wollen demgegenuberdie Vision umsetzen, dasseine natur-
nahe und vielseitige Umgebungsgestaltung so selbstverstand-
lich wird wie die Versorgung eines Hausesmit Elektrizitat
und Wasser.In Gesprachenmit der Immobilienbranche und
Planern stellten sich dazuimmer wieder die Fragen: Wie be-
stelle ich Biodiversitat? Wie plane und bewerte ich sie? Und
nach der Ausfiihrung: Wie stelle ich sicher, dassBiodiversitat
funktioniert?

Um zu diesen Fragenmehr Klarheit zu schaffen, bietet die
Firma Siedlungsnatur auf ihrer Website unter dem gleichen
Namen eine Toolbox an, unterteilt fir die drei Adressaten
Planer, Immobilienbewirtschafter und Prozessmoderierende.
Doch um dieSacheallein gehtesbeieinem Bauauftrag nur sel-
ten. «Die Kundschaft kauft seltenvon sich ausBiodiversitat»,
stellt Hauserfest. «Was siezum Kauf motiviert, sind vielmehr



Eine naturnahe Grinflachengestaltung, méglichst auch mit
einem guten Anteil an einheimischen Pflanzen, ist selbstin
dicht gebautem Siedlungsgebietmdglich.

Geschichten, Erlebnisseund Lebensqualitat.» Doch geradebei
«Lebensqualitdt» gehen die Vorstellungen weit auseinander.
Auch sind die Bedirfnisse der Kunden sehr unterschiedlich,
die sich breit zusammensetzen aus privaten Hausbesitzern,
Planern, Immobilienbewirtschaftern, institutionellen Eigen-
timern, Genossenschaftenund Gemeindeverwaltungen.

Im Gesprach achtet Hauser auf drei Aspekte:
1.Der Kunde muss abgeholt werden.
2.Mit Erzahlungen soll der Nutzen von Biodiversitat aufge-

zeigt werden, abgestimmt auf die spezifischen Bedurfnisse

desKunden.
3.Losungen werden aufgezeigt, die dem Kunden den Weg zu
mehr Naturnahe und Artenvielfalt erleichtern.
Vor allem der erste Punkt ist entscheidend. Der Kunde kann
nur abgeholtwerden,wenn man ihm zuerstzuhort, sichoffen
zeigtfur seineBedlrfnisse und Wiinsche, aberauch seineSor-
genkennt und erfahrt, wasin ihm Begeisterungweckt. Auch
skeptische Einwande gegenBiodiversitat sollen angehdrt und
respektiert werden. Eine pragmatische Losung ist dasZiel, das
Gesprachsoll positiv und humorvoll verlaufen.

Den Nutzen der Biodiversitat, so der zweite Punkt, kann
man den Planern mit Erlebnissenund Emotionen nahelegen:
Garten sind schon, sie riechen, sie andern ihr Bild je nach
Jahreszeitund sie bieten Tieren und Pflanzen Lebensraum.
Fastjeder Mensch hat Kindheitserinnerungen zu Garten und
Natur. Doch letztlich geht esum Business.«Der Mehrwert
einer solche Flache soll kommuniziert werden», sagtHauser.
Die Leistungenvon naturnahen Grinrdumen in Siedlungen
sind beispielweiselLebensqualitat, Gesundheit, Mikroklima
Regenwassermanagement.Gleichzeitig soll darauf hingewie-
sen werden, dass die Grinflache Zeit braucht, bis sich die
Bepflanzung etabliert und bewahrt.

Hauswarte, die neu naturnah gestaltete Flachen pflegen,

mussen ihre Arbeitsweise umstellen. Um ihnen diesen Weg
zu erleichtern, sollen Hausverwaltungen drittens die Um-
stellung mit kleinen Schritten vorantreiben. Beispieleausder
Nachbarschaft inspirieren und zeigenLOsungen auf, wasin
der Praxisfunktioniert.
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SeasonalDecoration at its best

Freuen Sie sich auf einen Messebesuch
voller Magie: Die Christmasworld pra-
sentiert glanzvolle Inspirationen — mit
einer auRergewohnlichen Vielfalt an
saisonalem Festschmuck, Floristenbedarf
und Gartendekoration. Dazu erleben Sie
ein einzigartiges Eventprogramm voller
Impulse und Trends fiir alle Feierlichkeiten
des Jahres.

Sichern Sie sich Ihr Ticket auf
christmasworld.messefrankfurt.com
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Tel. +41 44 503 94 00



